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“ทิศทางการขบัเคลื่อนและเชือ่มโยงแผนงานโครงการให้สอดคล้องกบัพืน้ที่ปฏิบัตงิาน”
การฝึกอบรมหลักสูตร “การจดัท าโครงการตามแผนปฏบิตัิราชการประจ าป ีระดับจงัหวดั”

วันอังคารที ่2 เมษายน 2567
ผ่านระบบ Zoom ณ ห้องวงษานปุระพัทธ์ อาคารศนูยอ์าหารสวัสดิการกระทรวงพาณชิย ์1 

วิทยากร : นายวนัชยั อาจกมล 
ผู้อ านวยการกองบรหิารการพาณชิยภ์มูภิาค ส านักงานปลดักระทรวงพาณชิย์
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วิทยากร : นายวนัชยั อาจกมล 
ผู้อ านวยการกองบรหิารการพาณชิยภ์มูภิาค 

ส านกังานปลดักระทรวงพาณชิย์

จ านวนผู้เขา้การอบรม จ านวน 151 คน

ระดับปฏบิัตกิาร จ านวน 60 คน

ระดับช านาญการ จ านวน 53 คน

ระดับช านาญการพเิศษ จ านวน 38 คน



หัวข้อการบรรยาย
1. การเชื่อมโยงของแผนในระดับต่าง ๆ 

2. (ร่าง) ผังความเชื่อมโยงของกระทรวงพาณิชย์ ปี 2568

3. นโยบายส าคัญ วิสัยทัศน์ พันธกิจ

4. การจัดท าค าของบประมาณฯ โครงการ

5. เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน SDGs

6. แนวทางการส่งเสริมผู้ประกอบการ
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โครงการ
ที่สอดคล้องกับพื้นที่

ปฏิบัติงาน

1. การเชื่อมโยงของแผนในระดับต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับพื้นที่ปฏิบัติงาน

• แผนยุทธศาสตร์ชาติ 20
• แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ
• แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13

แผนพัฒนากลุ่มจังหวัด 18 กลุ่มจังหวัด

แผนพัฒนาจังหวัด 76 จังหวัด

แผนปฏิบัติราชการประจ าปี
ของกระทรวงพาณิชย์

นโยบายของรฐับาล



2. (ร่าง) ผังความเชื่อมโยงของแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2568 ของกระทรวงพาณิชย์

1. ความมั่นคง
2. การสร้างความสามารถใน

การแข่งขัน
4. การสร้างโอกาสและความ

เสมอภาคทางสังคม
6. การปรับสมดุลและพัฒนา

ระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 
แผนระดับที่ 1 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี

แผนระดับที่ 2
แผนแม่บทภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติ

แผนพัฒนาฯฉบับที่ 13 

แผนระดับที่ 3
ประเด็นแผนกระทรวง

2. การต่างประเทศ 3.การเกษตร 5. การท่องเที่ยว
8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่

9. เขตเศรษฐกิจพิเศษ 16. เศรษฐกิจฐานราก
17. ความเสมอภาคและ
หลักประกันทางสังคม

20. การบริการประชาชนและ
ประสิทธิภาพภาครัฐ

21. การต่อต้านการทุจริตและประพฤติมิชอบ

1. ไทยเป็นประเทศชั้นน าด้านสินค้า
เกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง

2. ไทยเป็นจุดหมายของการ
ท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณภาพและความ

ยั่งยืน

5.ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุน
และยุทธศาสตร์ทาง

โลจิสติกส์ท่ีส าคัญของภูมิภาค

7. ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมท่ีเข้มแข็ง มีศักยภาพ

สูงและสามารถแข่งขันได้

8. ไทยมีพื้นที่และเมืองอัจฉริยะ
ท่ีน่าอยู่ ปลอดภัย เติบโตได้อย่าง

ยั่งยืน

9.ไทยมีความยากจนข้ามรุ่นลดลง 
และมีความคุ้มครองทางสังคม

ท่ีเพียงพอ เหมาะสม

12. ไทยมีก าลังคนสมรรถนะสูง 
มุ่งการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ตอบ

โจทย์การพัฒนาแห่งอนาคต

13. ไทยมีภาครัฐท่ีทันสมัย มี
ประสิทธิภาพ และตอบโจทย์

ประชาชน

1. พัฒนาศักยภาพทางการค้าของ
เกษตรกรและผู้ประกอบการ

2. พัฒนาระบบนิเวศทางการค้า
3. สร้างขีดความสามารถการ

แข่งขันระหว่างประเทศ
4. ยกระดับองค์กรให้มีประสิทธิ
ภาพและส่งเสริมธรรมาภิบาล



การเชื่อมโยงของแผนในระดับต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับพื้นทีป่ฏิบัติงาน

1. ความม่ันคง
2. การสร้างความสามารถใน

การแข่งขัน
4. การสร้างโอกาสและความเสมอ

ภาคทางสังคม
6. การปรับสมดุลและพัฒนาระบบ

การบริหารจัดการภาครัฐ 
แผนระดับที่ 1

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี

แผนระดับที่ 2
แผนแม่บทภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติ

แผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 13 

แผนระดับที่ 3
ประเด็นแผนกระทรวง

2. การต่างประเทศ 3.การเกษตร 5. การท่องเที่ยว
8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่

9. เขตเศรษฐกิจพิเศษ 16. เศรษฐกิจฐานราก
17. ความเสมอภาคและหลักประกัน

ทางสังคม
20. การบริการประชาชนและ

ประสิทธิภาพภาครัฐ

21. การต่อต้านการทุจริตและประพฤติมิชอบ

1. ไทยเป็นประเทศชั้นน าด้านสินค้า
เกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง

2. ไทยเป็นจุดหมายของการท่องเท่ียวที่
เน้นคุณภาพและความยั่งยืน

5.ไทยเป็นประตูการค้าการลงทุน
และยุทธศาสตร์ทาง

โลจิสติกส์ที่ส าคัญของภูมิภาค

7. ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง

และสามารถแข่งขันได้

8. ไทยมีพื้นที่และเมืองอัจฉริยะ
ที่น่าอยู่ ปลอดภัย เติบโตได้อย่างยั่งยืน

9.ไทยมีความยากจนข้ามรุ่นลดลง และ
มีความคุ้มครองทางสังคม

ที่เพียงพอ เหมาะสม

12. ไทยมีก าลังคนสมรรถนะสูง มุ่ง
การเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ตอบโจทย์

การพัฒนาแห่งอนาคต

13. ไทยมีภาครัฐท่ีทันสมัย มี
ประสิทธิภาพ และตอบโจทย์

ประชาชน

1. พัฒนาศักยภาพทางการค้าของ
เกษตรกรและผู้ประกอบการ

2. พัฒนาระบบนิเวศทางการค้า
3. สร้างขีดความสามารถการ

แข่งขันระหว่างประเทศ
4. ยกระดับองค์กรให้มีประสิทธิ
ภาพและส่งเสริมธรรมาภิบาล

เป้าหมายและแนวทางการพัฒนา
แผนการพัฒนากลุ่มจังหวัด 18 กลุม่จังหวัด

แผนพัฒนากลุ่มจังหวัด

แผนพัฒนาจังหวัด เป้าหมายและแนวทางการพัฒนา
แผนการพัฒนาจังหวัด 76 จังหวัด
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3. นโยบายส าคัญ ของรองนายกรัฐมนตรแีละรฐัมนตรวี่าการกระทรวงพาณชิย์
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วิสัยทศันแ์ละพันธกจิของกระทรวงพาณิชย ์
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กระทรวงพาณิชย์ มีนโยบายในการร่วมขับเคลื่อนการส่งออกและเร่ง

ผลักดันแนวคิด Soft Power ซึ่งถือเป็นพลังแห่งการสร้างสรรค์ เนื่องจากประเทศไทยมีจุดเด่นที่
หลากหลายทั้งทางด้านทรัพยากร อาหาร ศิลปวัฒนธรรม สถานที่ท่องเที่ยว เป็นต้น รัฐบาลจึงได้
จัดตั้งคณะกรรมการยทุธศาสตรซ์อฟพาวเวอรแ์หง่ชาต ิโดยส่งเสริมอุตสาหกรรมศักยภาพ 11 สาขา 
ประกอบด้วย แฟชั่น หนังสือ เฟสติวัล อาหาร ท่องเที่ยว ดนตรี เกม กีฬา ศิลปะ ออกแบบ และ
ภาพยนตร์ โดยกระทรวงพาณิชย์ เน้นการส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟท์พาวเวอร์เป้าหมายดังกล่าว 
โดยการพฒันาองคค์วามรูใ้ห้กับผูป้ระกอบการ การเพิ่มมูลค่าสินค้าด้วยแบรนด์ นวัตกรรม และการ
ออกแบบให้ออกสู่ตลาดต่างประเทศได้

ในด้านงานออกแบบ งานฝีมือ และแฟชั่นไทย มุ่งเน้นจัดเทศกาลงานออกแบบระดับโลก / 
Designer Lab สร้างคนรุนใหม่ พัฒนาการออกแบบและบ่มเพาะดูแลดีไซน์เนอร์รุ่นใหม่ / ช่วย
ส่งออก พาไปจัดแสดงในงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ และจดลิขสิทธิ์ในต่างประเทศ / งาน
ออกแบบไทยสูเ่วทโีลก ให้ THACCA ตั้งร้านสินค้าออกแบบแฟชั่นไทย และ OTOP ณ ใจกลางมหา
นครใหญ่ทั่วโลก

ด้านการท่องเที่ยวไทย โดยเร่งผลักดันการท่องเที่ยวศักยภาพสูง ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
สุขภาพ (Wellness Tourism) การท่องเที่ยวทางน้ า (Cruises) และธุรกิจไมซ์ (MICE) เพื่อดึง
นักท่องเที่ยวที่มีรายได้สูงมาเที่ยวในไทย รวมถึง ผลักดันเทศกาลไทยให้ใหญ่ระดับโลก

ด้านอาหารไทย โดยส่งเสริมโครงการ “ครัวไทยสู่ครัวโลก” สนับสนุนการขยายร้านอาหารไทย 
และสร้างเครือข่ายร้านอาหารไทยในต่างประเทศ เร่งการส่งออกสินค้าอาหารและวัตถุดิบจากไทย

ด้านภาพยนตร์ไทย เพิ่มโอกาสให้หนังไทย สนับสนุนหนังอิสระ เพื่อให้หนังอิสระเป็นพื้นที่
ทดลองเทคนิคการเล่าเรื่องแนวใหม่ บ่มเพาะฝีมือ สร้างความหลากหลาย และเป็น R&D ให้หนัง
กระแสหลัก ขยายตลาดหนังไทย และสนับสนุนหนังไทยไปเทศกาลภาพยนตร์ระดับโลก

ด้านหนังสือไทย สนับสนุนทุนการแปลหนังสือไทยเป็นภาษาต่างประเทศ และส่งเสริมการ
ส่งออกหนังสือไทยสู่สายตาคนทั่วโลก

นโยบาย Soft Power
เพื่อยกระดบัมาตรฐานการผลติของกลุ่มผูป้ระกอบการในประเทศไปสูส่ากล
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4. การจัดท าค าของบประมาณฯ โครงการ

แหล่งงบประมาณ หน่วยงานทีร่บัผดิชอบ กลุ่มเปา้หมาย

ส่วนกลาง
(ส านกังานปลดักระทรวงพาณชิย์)

ส านักงานพาณชิยจ์ังหวดั
ศูนย์ปฏบิตักิารภาค

ผู้ประกอบการ T.1 , T.2

กลุ่มจังหวัด ส านักงานพาณชิยจ์ังหวดั
ศูนย์ปฏบิตักิารกลุ่มจังหวัด ผู้ประกอบการ T.2

จังหวัด ส านักงานพาณชิยจ์งัหวดั ผู้ประกอบการ T.3
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ปัจจัยส าคญัที่ตอ้งค านงึในการจัดท าโครงการ 3 ข้อ ดังนี้

นอกจากรายละเอียดดังกล่าว

1. ประสิทธิภาพ หมายถึง กระบวนการ วิธีการ หรือการกระท าใด ๆ ท่ีน า
ไปสู่ผลส าเร็จ โดยใช้ทรัพยากรต่าง ๆ วิธีการด าเนินการหรือประกอบการ ท่ีมีคุณภาพ
สูงสุดในการด าเนินการได้อย่างเต็มศักยภาพ

3. ประสิทธิผล หมายถึง การบรรลุตามวัตถุประสงค์หรือเป้าหมายท่ีพึง
ปรารถนาหรือเป็นไปตามท่ีคาดหวังไว้ พิจารณาจากการน าผลของงาน โครงการ หรือ
กิจกรรม ท่ีได้รับเปรียบเทียบกับวัตถุประสงค์ หรือเป้าหมาย

2. ความคุม้คา่ หมายถึง การใช้และการบริหารจัดการทรัพยากร ท้ังคน 
เงิน เครื่องมือ และเทคโนโลยี เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุด สอดคล้องกับเป้าหมายท่ีวางไว้
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SDGs
(Sustainable Development Goals)

เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน

คือ การพัฒนาที่สมดุลกันใน 3 เสาหลักของมิติความยั่งยืน 
(Three Pillars of Sustainability)

นั่นคือ สังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม

ส าหรับ SDGs หรือ เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน
มีทั้งหมด 17 เป้าหมาย โดยองค์การสหประชาชาติ

แบ่งทั้ง 17 ข้อ ออกเป็น 5 มิติ

5.



Planet
มิติด้านสิ่งแวดล้อม

สร้างหลักประกันว่าจะมีการจัดให้
มีน้ าและสุขอนามัยส าหรับทุกคน
และมีการบริหารจัดการที่ยั่งยืนคน

สร้างหลักประกันให้มีรูปแบบการ
ผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน

ปฏิบัติการอย่างเร่งด่วนเพื่อต่อสู้
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ
และผลกระทบที่เกิดขึ้น

อนุรักษ์และใช้ประโยชน์จาก
มหาสมุทร ทะเล และทรัพยากร
ทางทะเลอย่างยั่งยืนเพื่อการ
พัฒนาที่ยั่งยืน

ปกป้อง ฟ้ืนฟู และสนับสนุนการใช้ระบบนิเวศ
บนบกอย่างยั่งยืน จัดการป่าไม้อย่างยั่งยืนต่อสู้
การกลายสภาพเป็นทะเลทราย หยุดการเสื่อม
โทรมของที่ดินและฟื้นสภาพดิน และหยุดยั้งการ
สูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพ

Prosperity
มิติด้านเศรษฐกิจ

สร้างหลักประกันให้ทุกคนสามารถ
เข้าถึงพลังงานสมัยใหม่ที่ยั่งยืนใน
ราคาที่ย่อมเยา

ส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจที่
ต่อเนื่อง ครอบคลุม และยั่งยืน การ
จ้างงานเต็มที่ มีผลิตภาพ และการมี
งานที่เหมาะสมส าหรับทุกคน

สร้างโครงสร้างพื้นฐานที่มีความ
ทนทาน ส่งเสริมการพัฒนา
อุตสาหกรรมที่ครอบคลุมและยั่งยืน 
และส่งเสริมนวัตกรรม

ลดความไม่เสมอภาค
ภายในประเทศและระหว่าง
ประเทศ

ท าให้เมืองและการตั้งถิ่นฐานของ
มนุษย์มีความครอบคลุม ปลอดภัย 
มีภูมิต้านทานและยั่งยืน 

People
มิติด้านสังคม

ขจัดความยากจน
ทุกรูปแบบในทุกพ้ืนที่

ยุติความหิวโหย บรรลุความม่ันคง
ทางอาหารและยกระดับโภชนาการ
และส่งเสริมเกษตรกรรมที่ยั่งยืน

สร้างหลักประกันว่าคนมีชีวิตที่มี
สุขภาพดีและส่งเสริมความเป็นอยู่
ที่ดีส าหรับทุกคนในทุกวัย

สร้างหลักประกันว่าทุกคนมีการศึกษา
ที่มีคุณภาพอย่างครอบคลุมและเท่า
เทียม และสนับสนุนโอกาสในการ
เรียนรู้ตลอดชีวิต 

บรรลุความเท่าเทียมระหว่างเพศ 
และเสริมอ านาจให้แก่สตรีและ
เด็กหญิง 

ส่งเสริมสังคมท่ีสงบสุขและครอบคลุม
เพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน ให้ทุกคนเข้าถึง
ความยุติธรรม และสร้างสถาบันที่มี

ประสิทธิภาพ รับผิดชอบ และครอบคลุม
ในทุกระดับ

เสริมความเข้มแข็งให้แก่กลไกการ
ด าเนินงานและฟ้ืนฟูหุ้นส่วนความ

ร่วมมือระดับโลกเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน

Peace
มิติด้านสันติภาพและสถาบัน

Partnership
มิติด้านหุ้นส่วนการพัฒนา



งานแสดงและจ าหนา่ยสนิคา้และงาน
เจรจาธรุกจิการคา้ ใน 4 ภูมิภาค 
ผู้ประกอบการ 400 ราย
ในห้างสรรพสินค้า หรือศูนย์แสดงสินค้า
ระดับประเทศ โดยมีจ านวนคูหาไม่น้อยกว่า 
50 คูหาในแต่ละครั้ง เพื่อจ าหน่ายสินค้าจาก
ผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมและพัฒนา
จากกระทรวงพาณิชย์

จัดจดุจ าหนา่ยสนิคา้ชมุชน และสนิคา้ 
BCG อัตลกัษณแ์ละนวตักรรม
ครอบคลุมพื้นที่ 76 จังหวัด ผู้ประกอบการ 2500 
ราย ณ จุดจ าหน่ายที่ส านักงานพาณิชย์ด าเนินการ 
เช่น ห้างสรรพสินค้า เซ็นทรัล บิ๊กซี ห้างชุมชน 
ศาลากลางจังหวัด หน้าส านักงานพาณิชย์จังหวัด เป็นต้น

Tier2-3

Tier1-2

งานแสดงสินค้าระดับประเทศ 
ผู้ประกอบการ 200 ราย 
จั ด ง า น ใ น ศู น ย์ แ ส ด ง สิ น ค้ า
ระดับประเทศ ใจกลางแหล่งธุรกิจ 
โดยคัดเลือกผู้ประกอบการไม่น้อย
กว่า 200 ราย จากท่ัวประเทศท่ีมี
สินค้าท่ีมีศักยภาพมาจ าหน่ายและ
เจรจาธุ รกิ จกับผู้ ซ้ื อร าย ใหญ่ ท้ั ง
ในประเทศและต่างประเทศ

Tier 1

ระดับชมุชน- ภูมิภาค-ประเทศ ระดับนานาชาติ

พาณิชย์จงัหวดั-ทตูพาณิชย์
ร่วมมอืขบัเคลือ่นการคา้

บริหารให้เกดิ ความสมดุล  ประชาชน เกษตรกร ผู้ประกอบการ

พาณิชย์จงัหวดัและทตูพาณชิย ์ท างานเชงิรุกและบรูณาการรว่มกนั
ลดรายจา่ย เพิ่มรายได ้ขยายโอกาส เน้นการรดน้ าทีร่าก ดูแลคนตวัเลก็ 

6. แนวทางการสง่เสริมผูป้ระกอบการของกระทรวงพาณชิย์



การส่งเสริม พัฒนาผู้ประกอบการของกระทรวงพาณิชย์ 

ส่งเสริม ผลักดันผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม ของกระทรวงพาณิชย์ และ
เครือข่ายภาคีต่าง ๆ

อบรม สัมมนา ให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ 
เพื่อเพ่ิมศักยภาพด้านการตลาด และอ่ืน ๆ

ผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรมการเจรจา
ธุรกิจทั้งในและต่างประเทศ ให้เพ่ิมมากขึ้น 

1 2 3
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Influencer 
ประชาสมัพนัธ์

การจดักจิกรรม
งานประกวด

การสาธติ 
ทดลองสินคา้

แนวทางการจดังานแสดงสนิค้า ส่งเสริมผูป้ระกอบการในรูปแบบใหม ่ๆ
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Thank you


